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TOP1 BegriiBung

Frau Budach und Herr Drees begriiRen die Anwesenden. Herr Joschka Weidemann stellt sich kurz vor.
Herr Weidemann {bernimmt zukiinftig die Aufgaben des Regionalmanagements fiir die AktivRegion

Sudliches Nordfriesland.

TOP2 ADAC-Tourismuspreis Schleswig-Holstein

Sachstand

Herr Drees berichtet {iber die Preisverleihung zum ADAC-Tourismuspreis und das Marketingpaket von
MACH 3 Marketing im Wert von 10.000 Euro. Frau Kirchmeyer von MACH 3 Marketing stellt im
Anschluss die Werbeméglichkeiten vor. Frau Kirchmeyer erklirt die Profile der vertretenen Radiosender
R.SH, Delta Radio und Radio NORA. Unter anderem besteht die Maéglichkeit, als Sponsor fiir den
Wetterbericht Werbung zu machen. Herr Drees schldgt eine Kombination mit der
»Schonwettergarantie” des Griinen Binnenlandes an. Diese Spots sind ca. 10 Sekunden lang und laut

Frau Kirchmeyer entstehen hier keine Produktionskosten.

Produzierte Spots kénnen vom Auftraggeber auch spiter mit Einschrinkungen verwendet werden
(sofern keine direkte Verbindung zum Sender bzw. dessen Internetprisenz hergestellt wird). Es besteht
auBerdem die Méoglichkeit, kurze Spots vor den Online-Streams der Sender zu schalten, wobei nur die
tatsachlichen Kontakte berechnet werden. Ein normaler Radiospot kostet ca. 500 Euro. Fir alle
Werbemoglichkeiten benétigt MACH 3 Marketing etwa drei Wochen Vorlaufzeit.

Frau Budach vereinbart mit Frau Kirchmeyer, dass diese verschiedene Komplettpakete vorbereitet.
TOP3 Projekt: Toller Service — voll regional!

Sachstand

Frau Budach stellt das Projekt ,Toller Service — voll regionall” vor, dessen Antrag (iber die
AktivRegionen Eider-Treene-Sorge, Siidliches Nordfriesland und Mitte des Nordens noch auf die
Bewilligung durch das Landesamt wartet. Durch die Wartezeit hat sich eine Verzégerung von etwa 3
Monaten ergeben, im April soll das Projekt unter Tragerschaft des Amtes Vidl starten.

Die drei wesentlichen Bausteine sind 1. Regionale Produkte, 2. Ein Einkaufsservice vor der Anreise und
3. die regionale Kiiche:

1. Frau Budach plant Regionale Anbieter wie Hofliden oder Wochenmiarkte sowie
inhabergefiihrte Einzelhdndler mit Vermietern wvon Ferienquartieren und Urlaubern
zusammen zu bringen.

2. Durch die Einbindung ins Buchungssystem sollen Urlauber die Moglichkeit erhalten, vor der

Anreise einen Einkaufsservice durch den jeweiligen Vermieter zu buchen. In
Zusammenarbeit mit Service-Partnern vor Ort soll der Gast so einen vollen Kiihlschrank bei

Anreise buchen kénnen.
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3. Es sollen regionale Rezeptideen gesammelt und in Broschiiren gebiindelt werden. Die
Rezepte sollen einfach von Urlaubern zubereitet werden kénnen. Die Auswahl soll in
Zusammenarbeit mit der DEHOGA und Landfrauenvereinen getroffen werden.

Die nétigen MaRnahmen zur Umsetzung sind die Recherche von Anbietern und Servicepartnern, die
Schaffung eines buchbaren Rundum-sorglos-Pakets, die Erstellung von Broschiiren und ein umfassendes
Marketingpaket fiir das Projekt. Unter anderem soll zu diesem Zweck ein Logo und eine eigene Marke

geschaffen werden.

Die eingebundenen Servicepartner sind die Tourismusorganisationen der Region, Einzelhindler,
Anbieter regionaler Produkte, Landfrauenvereine, DEHOGA, SH Binnenland Tourismus e.V. und die

Tourismusagentur SH.

Herr Mehrens schldgt vor, auch Landgasthéfe in das Marketing — insbesondere beim Thema regionale

Gerichte — mit aufzunehmen.

TOP 4 Sachstand TAG

Sachstand

Frau Budach stellt die Freizeitkarte fiir die Eider-Treene-Sorge-Region vor, die 2015 mit dem Budget der
Touristischen Arbeitsgemeinschaft (TAG) Flusslandschaft Eider-Treene-Sorge/Griines Binnenland
umgesetzt wurde. Das Budget setzt sich aus Beitrdgen der Tourismusvereine Gebietsgemeinschaft
Griines Binnenland e.V., Wirtschafts- und Tourismusverein Vil Land e.V., Tourismusverein
Friedrichstadt und Umgebung e.V., Dithmarschen Tourismus e.V. sowie der Amter Nordsee-Treene und
Hohner Harde zusammen. Durch Einnahmen fiir die Anzeigenschaltung nimmt die TAG einen

Uberschuss von 1.053,45 € mit in das neue Jahr.

Frau Budach erklart, dass das Land eine Anpassung des im Jahr 2011 verfassten Strategiepapiers fiir die
touristische Entwicklung in der Region fordert. Dieses soll nach den neuen Zielgruppen und Inhalten der
Landesstrategie ausgerichtet werden. Der Schwerpunkt liegt laut Frau Budach bei der Qualitit der
Angebote sowie bei einer angestrebten Qualitatssteigerung.

Frau Elmentaler fragt nach, warum die Touristinformation Lunden lediglich den Betrieb einer
Touristinformation und die Betreuung der Géste als Aufgabe hat.

Herr Haalck weist darauf hin, dass nach der Amterfusion Lunden sehr dezentral gelegen und daher
wenig geeignet ist, die Gastebetreuung fiir das Amt zu libernehmen, Bei einer Veranstaltung am 6.2. auf
Gut Apeldér wurde die Tourismusentwicklung im Amt Eider besprochen. Die Vermarktung iber
Dithmarschen Tourismus und die Eider-Treene-Sorge GmbH ist dabei kein Problem, die Unterstiitzung
von Ortsebene ist aber nicht ausreichend, um das Amt Eider touristisch zu stérken.

Herr Jasper erklart die 2014 geschlossene Kooperationsvereinbarung zwischen dem Amt Eider, der
Eider-Treene-Sorge GmbH und Dithmarschen Tourismus. Hierbei wurde beschlossen, dass das
Themenmarketing zwischen letzteren Partnern aufgeteilt wird, wobei die Gistebetreuung vor Ort durch
das Amt zu gewahrleisten ist. Herr Jasper weist darauf hin, dass die Mitglieder des Amtsausschusses
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keine ausreichende Kenntnis der erbrachten Leistungen von Dithmarschen Tourismus und der Eider-

Treene-Sorge GmbH haben.

Herr Haalck macht deutlich, dass dem Amt die 6ffentlichen Jahresberichte von Dithmarschen Tourismus
vorliegen. Bei der Veranstaltung am 6.2. sei durch den Tourismusbeauftragten Herrn Noroschadt erklart
worden, dass sich das Amt hier mehr engagieren und entsprechende Berichte einfordern miisse. Das
Amt gibt die Klassifizierung der Unterkinfte vermutlich in Zukunft an Dithmarschen Tourismus ab, da

Frau Schitts Lizenz ablauft.

Die Anwesenden bestétigen die in der Strategie festgelegten Aufgaben durch die lokalen, regionalen

und lberregionalen Partner in der vorliegenden Form.

TOPS Marketingvorschlage fiir 2016

Frau Budach bittet die Anwesenden, Ideen fiir das Budget der TAG im Jahr 2016 zu nennen, die dann als
Vorschlage des AK Tourismus in der Lenkungsgruppe besprochen werden.

Herr Mehrens schldgt vor, gemeinsame Messebesuche zu finanzieren, was Herr Petersen unterstiitzt.
Frau Budach gibt zu bedenken, dass Messebesuche, insbesondere die von Herrn Mehrens
angesprochene Griine Woche, sehr teuer sind. Broschiiren wurden bei der letzten IGW mit ausgelegt.

Herr lasper schldgt vor, wieder mehr von Messebesuchen zu berichten, um zu zeigen, was die
Tourismusvereine leisten. Herr Jasper, Frau Budach und Herr Haalck sind sich einig, dass groRe Messen
fir die Region kaum Chance bieten, da man mit dem zur Verfiigung stehenden Budget untergehen
wiirde, Stattdessen sollte man auf kleineren Messen vertreten sein, die nidher an der Zielgruppe sind.

Herr Jasper schlégt weiter vor, den Messeauftritt durch Anschaffung eines Flatscreens fiir Imagefilme
u.d. zu erganzen. Frau Budach steht der Idee positiv gegeniiber, weist jedoch auf die logistischen
Herausforderungen hin, zumal der Messestand des Griinen Binnenlandes relativ neu ist.

Frau Kirchmevyer teilt mit, dass in den Sommerferien nur 50 % der Kosten fiir Medialeistungen
entstehen, hier kénnen entsprechend giinstige Marketingpakete geschniirt werden.

Herr Stiihmer schldgt vor, sich an der erfolgreichen Onlinevermarktung zu orientieren (laut Frau Budach
90% der Buchungen) und das Budget stérker fiir diesen Bereich zu verwenden. Da die Vermieterfilme
sehr erfolgreich sind und sich die Buchungszahlen immer weiter in Richtung Internet entwickeln, findet

der Vorschlag allgemeine Zustimmung.

Herr Drees weist darauf hin, dass digitales und klassisches Marketing sinnvoll verkniipft werden sollten,
etwa durch crossmediale Werbung oder auch durch die Idee des Flatscreens auf Messen.

Herr Mehrens méchte mit dem Hohner Gewerbeverein die Broschiire ,Kleeblatt-Tour” neu auflegen
und fragt, bei wem das Copyright liegt. Herr Drees kiimmert sich darum und wird sich mit Herrn
Mehrens in Verbindung setzen und auch die iibrigen Teilnehmer des Arbeitskreises dariber
infarmieren. Herr Drees weist darauf hin, dass ein GroRteil der Strecken aus den Kleeblatt-Touren in das
Ringbuch ,Schéne Radrouten in der Flusslandschaft Eider-Treene-Sorge” eingeflossen ist.
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TOP 6 Blitzlicht — Neues aus Ihrer Region

Herr Haalck berichtet von der Veranstaltung am 6.2., die als Startschuss im Entwicklungsprozess fiir den
Tourismus im Amt Eider diente. Dithmarschen Tourismus begleitet diesen Prozess, der zundchst die
Schaffung von Bewusstsein fiir den Tourismus als Wirtschaftsfaktor zum Ziel hat. Herr Haalck ist der
Meinung, dass die jeweils von Eider-Treene-Sorge GmbH (naturnaher Tourismus/Flusslandschaft Eider-
Treene-Sorge) und Dithmarschen Tourismus e.V. (Nordseenéhe, Flusslandschaft Eider) angesprochenen

Zielgruppen eine gute Ergdnzung sind.

Das Projekt ,E-Scouts” wird demnichst kostenlose Weiterbildungsmoglichkeiten fiir Akteure im

Tourismus bieten, die auch fiir das Binnenland angeboten werden.

Herr Mehrens berichtet, dass die Hohner Fihre wie gewohnt am 1. Mai in die Saison startet. Die
Gaststitte ,Hohner Fiahre” ist geschlossen und ein Nachfolger wird derzeit noch gesucht.

Frau Sommer und Frau Elmentaler berichten, dass der neue Dorfladen sehr gut angenommen wird. Der

MarktTreff soll weiter entwickelt werden.

Frau Sommer bietet fiir Ihre Ferienwohnung einen Einkaufsservice an und bittet Frau Budach darum, Sie

in die Liste fiir das neue Projekt mit aufzunehmen.

Die Bargener Fihre ist fiir Delve ein wichtiger Touristenmagnet und es wird noch mehr Vernetzung in

der Region gewiinscht.

Frau Sommer berichtet davon, dass viele Giste sich einen Eiderwanderweg wiinschen, der jedoch zu
teuer fiir die Gemeinde Delve wire. Herr Mehrens erklért, dass der Deich die Funktion eines Schutzwalls

hat und offiziell nicht als Wanderweg ausgewiesen werden darf.

Herr Stithmer stimmt Herrn Mehrens zu, dass die Einkehrméglichkeiten fiir Touristen immer mehr
wegfallen, im Amtsgebiet Kropp-Stapelholm besteht dieser Mangel insbesondere am Ochsenweg.
Nachdem sich der Tourismusverein Siiderstapel im vergangenen Jahr aufgelost hat, sieht Herr Stiihmer
keine Ambitionen fir eine Neugriindung. Herr Stithmer weist darauf hin, dass vom 2. — 4. September die

Kropper Mondscheinnacht stattfindet.

Herr Hansen berichtet von der unzureichenden Besetzung der Schwabstedter Tourist Information. Herr
Hansen iberlegt, ob es eine Moglichkeit gibt, einen Kiimmerer fir Schwabstedt oder das Kirchspiel
einzusetzen, der auch den Tourismus betreuen kénnte. Herr Hansen sieht hier die Gemeinde in der
Pflicht. Die GroRveranstaltungen wie Pfingst- und Bauernmarkt werden von den &rtlichen Vereinen
organisiert, die ebenfalls Schwierigkeiten haben, ihre Vorstande dauerhaft zu besetzen.

Herr Petersen zieht fiir da Jahr 2015 eine sehr positive Bilanz. Viele Buchungen wurden Uber externe
Kanile (Internet) erreicht. Die Provisionseinnahmen des Viéler Tourismusvereins haben sich verdoppelt,
jedoch steigen auch die Belastungen durch eine héhere Provision der Buchungsportale sowie die ab
2016 anstehende Umsatzsteuerpflicht. Die Zusammenarbeit mit der Gebietsgemeinschaft Griines

Binnenland e.V. fiir das gemeinsame Gastgeberverzeichnis lauft gut.

Herr Petersen berichtet, dass der Vidler Bauernmarkt in diesem Jahr vom 1. Mai auf den 8. Mai
verschoben wurde. Dadurch wurde der Konflikt mit dem Regionaltag vermieden.
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Frau Budach nennt zahlreiche Messebesuche, welche die Mitarbeiter der Gebietsgemeinschaft Griines
Binnenland derzeit absolvieren: u.a. Magdeburg, Rostock, Hannover, Miinster, Berlin und Hamburg.
Auch in Kalkar am Niederrhein ist die Region vertreten. Hier werden viele Hollinder angesprochen, die

als Zielgruppe weiter ausgebaut werden sollen.
Fiir das Projekt ,Toller Service — voll regional!“ wartet Frau Budach auf den Bewilligungsbescheid des
Landes.

Zurzeit werden viele Vermieter besucht. Die Gebietsgemeinschaft nimmt diese Besuche zweijihrlich
vor, um die Qualitét zu sichern und Beschwerden durch Géste vorzubeugen.

TOP 8 Veranstaltungen, Ausblick, Sonstiges

Herr Drees stellt das Projekt Elektroautos fiir die Amter der Eider-Treene-Sorge-Region vor. Diese
werden mit touristischen Motiven aus der Region foliert, um Werbung in ganz Schleswig-Holstein zu
machen. Ergénzend wird ein Netz an Ladeséulen fir Elektromobile geschaffen.

Herr Drees ladt die Anwesenden ein, beim Regionaltag am 1. Mai in Friedrichstadt dabei zu sein und die
Veranstaltung in der Region zu bewerben. Thema des Regionaltags wird die Mobilitat sein. Bis jetzt
herrscht ein sehr groRer Andrang auf Standplitze beim Regionaltag, wie Herr Drees berichtet.

Herr Mehrens spricht die Uhrzeit fiir dieses Treffen des Arbeitskreises an, die dem Hohner
Gewerbeverein zu friih ist. Frau Budach erwidert, dass das letzte Treffen um 18 Uhr stattfand, was
einigen Teilnehmern zu spat war. Herr Drees bittet die Anwesenden, sich auf eine passende Uhrzeit zu
einigen. Das nachste Treffen des AK Tourismus wird Ende Mai um 16 Uhr stattfinden.

Frau Budach bedankt sich bei den Mitgliedern des AK Tourismus fiir die Teilnahme an der Sitzung und
schlielit diese um 13:15.

gez. Budach gez. Drees
Marianne Budach Yannek Drees
Vorsitzende AK Tourismus Protokollifiihrer
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